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BAB V

KESIMPULAN

1. Kesimpulan

Setelahmelewati proses

pengamatandanpenelitianpadastudikasusdesainkomunikasi visual sebagai

sarana promosi Centrum di Pangkalpinang, makaberdasarkanuraianbab-

babdiatasdapatdisimpulkansebagaiberikut :

a. Media-media yang efektifdankomunikatifuntuk mempromosikan

keberadaan Centrum menggunakan media-media yang terdiridari

:company profile, brosur, kalender, id card, mug,kartun ama,amplop, kop

surat.

b. Untukmerancang media komunikasi visual agar sesuaidenganprinsip

desainsepertifungsional, informative, etis, artistik, dan surprise

makadiperlukansebuahkonsepperancangan media yang didasariolehteori-

teoridesain. Dengan konsep dasarperancangandi

atasdapatmewujudkansuatu media yang efektifsebagaisaranapromosi

Centrum

2. Saran

Untukmencapaihasil yang maksimaldiharapkandalam proses

desainkomunikasi visual memperhatikankonsepdesain, unsur-unsur visual

desaindandalampemilihanmedia komunikasi visual sebagai media

promosisebaiknyamengacupadakebutuhansasaranterhadap media

dalammenjangkausasaran.


