
BAB III 

ANALISIS 

 

1. Objek Penelitian 

Penulis melakukan penelitian tentang tentang pembuatan katalog dalam 

bentuk media cetak pada perusahaan yang bergerak dibidang usaha jasa 

servis komputer ataupun laptop, menjual aksesoris serta spare part komputer. 

Perusahaan tersebut adalah Reza Komputer yang beralamatkan di Jl.MH. 

Muhidin ( Depan SMPN 1 Pangkalpinang ) Telp. 085267770888. Penulis 

membuatkan katalog dan stationary untuk Reza Komputer. 

 

   

Gambar III.1  

Draft Logo 
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Gambar III.2  

  Draft Cover Depan Katalog 
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Gambar III.3 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.4 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.5 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.6 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.7 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.8 

Draft Isi Katalog 

  

22 
 



 
Gambar III.9 

Draft Isi Katalog 
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Gambar III.10 

  Draft Cover Belakang Katalog 
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Gambar III.11 

Draft Brosur 
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Gambar III.12 

Draft Spanduk 
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Gambar III.13 

Draft Kartu Nama 
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Gambar III.14 

Draft Cover Depan Kalender 
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Gambar III.15 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.16 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.17 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.18 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.19 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.20 

Draft Isi Kalender 
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Gambar III.21 

Draft Cover Belakang Kalender 

 

 

  

35 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar III.22 

Draft Mug 
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2. Analisis Objek 

SWOT Analysis adalah salah satu tools analisis untuk melihat kondisi 

internal dan eksternal perusahaan berdasarkan kekuatan (Strengths), 

kelemahan (Weaknesses), peluang (Opportunity), maupun ancaman (Threats) 

yang ada. Tools ini adalah tools yang sudah sangat familiar khususnya bagi 

mereka yang berkecimpung di dunia manajemen. [Henry 2010] 

a. Pertama kata Strengths itu sendiri adalah suatu kekuatan di dalam usaha 

terhadap desain yang kita miliki. 

b. Kedua kata Weaknesses adalah kelemahan terhadap kegiatan bisnis atau 

desain penulis. 

c. Ketiga Opportunity adalah kesempatan atau peluang desain atau bisnis 

yang penulis miliki. 

d. Terahkhir Threats adalah suatu ancaman atau kendala desain yang 

penulis hadapi. 

Disini penulis akan menganalisis SWOT terhadap desain yang akan 

penulis buat sekarang di Reza Komputer. 

1) Strenghts ( Kekuatan ) : 

a) Desain yang mudah diingat dan dapat menarik perhatian 

pembeli. 

b) Desain yang lengkap dan terbaru sesuai dengan trend warna 

saat ini. 

c) Desain yang dibuat bersifat unik. 

d) Desain yang di buat terkesan eksklusif ( mewah ) 

e) Desain merupakan sarana dan perasarana media publikasi yang 

sangat mendukung. 

2) Weaknesses ( Kelemahan ) : 

a) Keterbatasan warna juga menyebabkan desain mudah ditiru. 

b) Sering bergantinya katalog. 

c) Tidak bisa memilih bahan utama untuk cetak desain 

dikarenakan biaya yang relatif mahal. 
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               3)    Opportunity ( Kesempatan / Peluang ) : 

a) Pemasaran akan lebih luas dan akan mempermudah untuk di 

kenal di kalangan masyarakt luas. 

b) Belum banyak nya toko komputer yang mengiklankan atau 

mempublikasikan tokonya dengan desain media cetak. 

4) Threats ( Ancaman ) : 

a) Pembajakan logo atau desain yang mudah dibajak. 

b) Munculnya pesaing yang lebih besar  dengan harga biaya 

produksi yang lebih murah. 

Berdasarkan hasil analisis  SWOT penulis maka kesimpulannya adalah 

yang perlu diperhatikan ketika suatu perusahaan ingin membuat suatu 

kegiatan bisnis sehingga perusahaan bisa mengevaluasi kegiatan perusahaan 

baik mengenai kekuatan, kelemahan, kesempatan dan ancaman terhadap 

bisnis yang perusahaan buat. Melalui analisis SWOT Reza Komputer lebih di 

permudah dalam perencanaan kegiatan desain agar Reza Komputer tidak 

salah melangkah. 

3. Proposal Konsep Desain 

Dalam pembuatan desain katalog penulis melakukan beberapa tahapan-

tahapan untuk membuat sebuah desain katalog. Berikut tahapan-tahapan yang 

penulis lakukan untuk membuat sebuah katalog : 

a. Observasi 

Dengan melakukan observasi atau pengamatan langsung ke tempat 

Usaha kami berusaha untuk memahami citra Reza Komputer selaku klien 

yang telah mengizinkan kami untuk membuatkan jenis media publikasi yang 

sesuai dengan corporate image, visi / misi dan ideologi mereka. 

b.     Memilih Jenis dan Media Publikasi 

Pemilihan media yang nantinya akan diterapkan sebagai penepatan 

sebuah katalog, menjadi salah satu pertimbangan awal kami. Reza Komputer 

merupakan sebuah perusahaan penyedia jasa servis komputer ataupun laptop, 

menjual aksesoris serta spare part komputer. Reza Komputer memiliki SDM 

yang tidak perlu diragukan lagi kualitasnya : profesional, muda, enerjik dan 

38 
 



berpengalaman dibidang keahliannya. Dan telah banyak melayani Konsumen 

baik individu maupun usaha tersebut dalam jumlah pesanan ( order ) skala 

kecil, menengah dan besar sebagai penyedia jasa. Untuk itu kami berencana 

membuatkan katalog kedalam media publikasi dalam bentuk cetak. 

             c.     Memutuskan benda publikasi 

Setelah membagi pilihan benda publikasi kedalam bentuk cetak, maka 

kami memutuskan untuk membuat desain seperti  spanduk, kartu nama, mug, 

brosur dan kalender yang direncanakan dalam bentuk cetak, dengan 

penggunaan material yang berkualitas. 

d.     Membuat sketsa dasar ( blue print ) 

         Proses pembuatan sketsa desain publikasi yang menerapkan,  katalog 

Reza Komputer sebagi elemen utama desain, turut serta menjadi 

pertimbangan utama dalam pemilihan warna yang sesuai. Oleh sebab itu, 

dalam hal pembuatan sketsa, kami lebih menitik beratkan penggunaan 

bentuk, warna, jenis huruf terhadap desain media publikasi. 

      e.     Mendesain 

Kegiatan desain dilakukan dengan penggunaan software yang tepat dan 

sesuai dengan hasil yang ingin di capai. Untuk membuat katalog dengan hasil 

akhir dalam bentuk media yang dicetak, seperti beberapa stationary, promosi 

yaitu spanduk, kartu nama, mug, brosur dan kalender penulis menggunakan 

Adobe Photoshop CS3 sebagai tool utama dalam pengerjaannya. 

f. Pengoreksian 

                          Proses pengoreksian artwork atau hasil yang telah dibuat menjadi 

pertimbangan akhir kami untuk desain yang hasilnya akan melalui proses  

cetak. Selain itu kami juga hanya menerapkan jenis warna CMYK dan RGB 

Color untuk hasil artwork yang nantinya akan dicetak. 

g .    Melakukan proses cetak 

  Guna menghemat waktu, kami melakukan proses cetak dengan cara 

digital printing. Menurut kami selain cepat, digital printing juga dapat 

memberikan hasil yang tak kalah bagusnya dengan teknik cetak 

konvensional. 
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        h.    Finishing 

Pada tahapan akhir atau proses finishing, kami menambahkan gimmick 

kedalam beberapa hasil cetakan agar media publikasi terlihat lebih baik, 

dengan mengunakan teknik spot UV, emboss dan deboss pada katalog dan 

beberapa jenis stationary. 

4. Konsep Desain Ajuan 

Dalam mengaplikasiksan katalog Reza Komputer kedalam bentuk media 

publikasi, kami berusaha menyesuaikan warna, bentuk, dan jenis huruf dasar 

katalog dengan warna, bentuk dan jenis huruf dasar background design yang 

kami buat. 

  

COLOR MEANING  

 

Warna yang digunakan adalah hitam  pemilik berfilosofi 

menggambarkan warna hitam melambangkan awal dari sebuah 

perjalanan, dengan landasan warna CMYK, yakni C=0, M=0, 

Y=0, K=100 

 
 

Warna yang digunakan adalah merah yang melambangkan 

bersifat 

menaklukkan, ekspansif (meluas), dominan (berkuasa), aktif 

dan vital (hidup), dengan landasan warna CMYK, yakini C=0, 

M=99, Y=100, K=0 

 v 

Warna putih yang digunakan : pemilik berfilosofi 

menggambarkan warna putih sebagai akhir dari sebuah  

perjalanan ( tujuan), Dengan landasan CMYK, yakni C =0 , M 

=0 , Y =0 , K = 0   

 

 

 

 

 

40 
 



 

5. Material dan Bahan  

a.     Jenis atau bahan yang digunakan 

• Katalog : Kertas double side glossy paper ukuran A4 

• Mug : Gelas keramik 

• Kalender : Kertas glossy paper ukuran A4 

• Spanduk : Art paper ukuran 2 m x 1 m 

• Kartu nama : kertas glossy paper ukuran A4 

• Brosur : kertas hvs ukuran A4 

b.  Teknik cetak 

• Katalog : Digital printing dan laminating 

• Mug : Sablon 

• Kalender : Digital printing 

• Spanduk : Digital printing 

• Kartu nama : Digital printing dan laminating 

• Brosur : Digital printing  

c.    Alasan digunakan bahan\material 

• Katalog : Lebih bagus, kertas mengkilap 

• Mug     : Lebih awet dan tidak luntur 

• Kalender : Lebih bagus, lebih kuat, tebal, dan mengkilap 

• Spanduk : Lebih bagus, lebih kuat, tebal, dan mengkilap 

• Kartu nama : Lebih bagus dan mengkilap 

• Brosur     : Lebih murah dan mudah 

d.     Biaya total setelah produk jadi  

• Katalog  : Rp. 145.000,- 

• Mug  : Rp.   25.000,- 

• Kalender  : Rp.   50.000,- 

• Spanduk  : Rp.   75.000,- 

• Kartu nama  : Rp    30.000,- 

• Brosur : Rp    50.000,- 
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