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ABSTRAKSI 

Memanfaatkan perkembangan teknologi internet dalam  bisnis yang lebih dikenal 

dengan e-commerce merupakan langkah besar yang sangat bermanfaat. Toko 

online mempermudah proses sistem informasi penjualan dari manual menjadi 

komputerisasi. Permasalahan toko Nur Barokah Parfume adalah sulitnya 

pelanggan  datang ke toko untuk melakukan pemesanan dan memahami informasi 

produk, serta toko masih memiliki informasi dan laporan penjualan secara 

manual. Maka solusi yang diberikan adalah  membuat sistem informasi penjualan 

parfum online. Melalui sistem e-commerce ini dapat membantu dan memudahkan 

pelanggan dalam transaksi jual beli tanpa harus datang langsung  ke toko. 

Penelitian ini menggunakan model Rapid Application Development (RAD) dan 

metodologi pengembangan perangkat lunak seperti OO (Object Oriented) dan  

UML (Unified Modeling Language) untuk perancangannya. Setelah menganalisa 

permasalahan dan  mencari solusi  maka dibuatlah sebuah sistem informasi e-

commerce penjualan parfum secara online untuk pengembangan Nur Barokah 

Parfume.  

 

Kata kunci : E-commerce, RAD, Object Oriented, UML, Nur Barokah Parfume 
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ABSTRACT 

 

Utilizing the development of internet technology in a business that is better known 

as e-commerce is a big step that is very useful. Online stores simplify the process 

of selling information systems from manual to computer. The problem with the 

Nur Barokah perfume shop is that it is difficult for customers to come to the shop 

to place orders and understand product information, and the shop still has 

manual information and sales reports. So the solution given is to create a perfume 

sales information system for Nur Barokah Perfume. Therefore, the author tries to 

analyze and plan the Nur Barokah Parfume online shop. Through this e-

commerce system, it can help and facilitate customers in buying and selling 

transactions without having to come directly to the store. This study uses the 

Rapid Application Development (RAD) model and software development 

methodologies such as OO (Object Oriented) and UML (Unified Modeling 

Language) for its design. After analyzing the problem and looking for a solution, 

an e-commerce information system for selling perfume online was created for the 

development of Nur Barokah Perfume. 

 

Keywords: E-commerce, RAD, Object Oriented, UML, Nur Barokah Perfume 
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DAFTAR SIMBOL 

 

1. Use Case Diagram 

NO GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1. 

 

Actor 

Menspesifikasikan himpuan 

peran yang pengguna 

mainkan ketika berinteraksi 

dengan use case. 

2.  Association 

Apa yang menghubungkan 

antara objek satu dengan 

objek lainnya. 

3. 
 

Use Case 

Deskripsi dari urutan aksi-

aksi yang ditampilkan sistem 

yang menghasilkan suatu 

hasil yang terukur bagi suatu 

aktor 

 

2. Activity Diagram 

NO GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1. 

 

Activity 

Memperlihatkan bagaimana 

masing-masing kelas 

antarmuka saling 

berinteraksi satu sama lain 

2. 

 

Swimlane 

 

Memisahkan  organisasi 

bisnis yang bertanggung 

jawab terhadap aktivitas 

yang terjadi. 

 

3.  
Initial Node 

Bagaimana objek dibentuk 

atau diawali. 
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4. 

 Actifity Final 

Node 

Bagaimana objek dibentuk 

dan dihancurkan  

5.  
Control Flow 

 

Untuk menghubungkan dari 

satu aktivitas ke aktivitas 

selanjutnya sesuai dengan 

alur kerja sistem. 

 

 

3. Package Diagram 

No GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1. 

 

Package 

Diagram 

 

Sekelompok model yang 

diorganisasikan atau 

dikelompokkan ke dalam 

packages. 

  

4. ERD 

No GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1.  
Entity 

 

Menggambarkan suatu 

kelompok entitas (suatu 

objek yang dapat 

dibedakan dengan objek 

lainnya). 

2. 

 

Relasi 

Menggambarkan hubunga 

atau keterkaitan antaran 

suatu entitas dengan 

entitas lainnya. 

3. 
 

Line 

Garis yang 

mengubungkan antara 

entitas dan relasi. 

 

Relasii 
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5. Class Diagram 

NO GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1.  Generalization 

Hubungan dimana objek 

anak (descendent) berbagi 

perilaku dan struktur data 

dari objek yang ada di 

atasnya objek induk 

(ancestor). 

2. 

 

Class 

Himpunan dari objek-

objek yang berbagi atribut 

serta operasi yang sama. 

3. - - - - - - Realization 
Operasi yang benar-benar 

dilakukan oleh suatu objek. 

4. - - - - - - Dependency 

Hubungan dimana 

perubahan yang terjadi 

pada suatu elemen mandiri 

(independent) akan 

mempengaruhi elemen 

yang bergantung padanya 

elemen yang tidak mandiri. 

5.  Association 

Apa yang menghubungkan 

antara objek satu dengan 

objek lainnya. 

 

6. Sequence Diagram 

NO GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1. 

 

 Actor 

Menggambarkan 

seseorang atau sesuatu 

(seperti perangkat, sistem 

lain) yang berinteraksi 
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dengan sistem 

2. 

 

 

 Boundary 

Interaksi antar satu atau 

lebih actor dengan sistem, 

memodelkan bagian dari 

sistem yang bergantung 

pada pihak lain 

disekitarnya dan 

merupakan pembatas 

sistem dengan dunia luar 

3. 

 

 

 

Control 

Mengatur aliran dari 

informasi untuk sebuah 

scenario 

4. 

 

Entity 

Informasi yang harus 

disimpan oleh sistem 

(struktur data dari sebuah 

sistem) 

5. 

 

Object Message 

Pesan atau hubungan antar 

objek, yang menunjukan 

urutan kejadian yang 

terjadi 

6. 

   

Message to Self 

Pesan atau hubungan 

objek itu sendiri, yang 

menunjukan urutan 

kejadian yang terjadi 

7. 

 

Object 

Abstraksi dari sebuah 

entitas nyata atau tidak 

nyata yang informasinya 

harus disimpan 
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7. Deployment Diagram 

NO GAMBAR NAMA KETERANGAN 

1. 

 

Note 

Elemen fisik yang eksis 

saat aplikasi dijalankan 

dan mencerminkan suatu 

sumber daya komputasi 

 

2. 
 

 
Line 

Penghubung relasi antar 

note 
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