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ABSTRAK 

Merdeka Belajar– Kampus Merdeka merupakan salah satu kebijakan dari Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan. MBKM yang di laksakanakan pada Dinas Pariwisata 

Kota Pangkalpinang. Dinas Pariwisata Kota Pangkalpinang Merupakan salah satu 

perangkat daerah sebagai unsur pelaksanaan teknis dibidang pariwisata. Dalam 

melaksanakan program magang ini, penulis mendapat kesempatan untuk 

melakukan magang di Dinas Pariwisata dimana Dinas Pariwisata kota 

Pangkalpinang ini mempunyai peran yang sangat penting dalam merancang, 

membuat, memberikan informasi pariwisata dan kebudayaan yang ada di Kota 

Pangkalpinang serta mengembangkan citra Kota Pangkalpinang sebagai destinasi 

pariwisata perkotaan berbasis sejarah Bangka Belitung dan budaya untuk 

masyarakat lokal maupun wisatawan dalam maupun luar negeri. Hal tersebut 

merupakan salah satu alasan mengapa penulis memilih Dinas Pariwisata kota 

Pangkalpinang sebagai tempat Praktik Kerja Lapangan. Dinas pariwisata Kota 

Pangkalpinang memiliki 4 memiliki beberapa bidang diantaranya yaitu Bidang 

Pemasaran, Bidang Destinasi, Bidang Ekonomi Kreatif dan Sekretariat. Kota 

Pangkalpinang sebagai ibu kota Provinsi Kepulauan Bangka Belitung saat ini 

berkembang pesat menjadi pusat seluruh kegiatan wilayah termasuk 

berkembangnya kegiatan kepariwisataan di Kota Pangkalpinang. Pembangunan 

Kepariwisataan sudah saatnya dilaksanakan secara terencana, terstruktur dan 

berkelanjutan. 
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ABSTRACT 

Independent Learning – Independent Campus is one of the policies of the Minister 

of Education and Culture. MBKM is carried out at the Pangkalpinang City Tourism 

Office. The Pangkalpinang City Tourism Office is one of the regional instruments 

as an element of technical implementation in the tourism sector. In carrying out this 

internship program, the author had the opportunity to do an internship at the 

Tourism Office where the Pangkalpinang City Tourism Office has a very important 

role in designing, creating, providing tourism and cultural information in 

Pangkalpinang City as well as developing the image of Pangkalpinang City as an 

urban tourism destination. based on Bangka Belitung history and culture for local 

people and domestic and foreign tourists. This is one of the reasons why the author 

chose the Pangkalpinang City Tourism Office as a place for Field Work Practice. 

The Pangkalpinang City tourism office has 4 several fields including the Marketing 

Sector, Destination Sector, Creative Economy Sector and Secretariat. 

Pangkalpinang City as the capital of the Bangka Belitung Islands Province is 

currently developing rapidly to become the center of all regional activities 

including the development of tourism activities in Pangkalpinang City. It is time for 

tourism development to be implemented in a planned, structured and sustainable 

manner. 

Keywords: MBKM, Pangkalpinang Tourism Office, Tourism information 
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