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ABSTRACT 

 

The business in kitchen ingredients and snacks is thriving, prompting the decision 

to venture into the production of terasi (shrimp paste) and chips such as banana 

and breadfruit chips. Terasi presents a lucrative opportunity due to its widespread 

use, particularly in Sumatra, with 60% of Indonesians utilizing it in their cooking. 

Market research revealed a gap in quality offerings in Jakarta, allowing for a 

higher pricing strategy. The distinct aroma and texture of Bangka Belitung terasi 

compared to local variants further reinforced confidence in market entry. 

Similarly, the popularity of snacks across all age groups, from youths to the 

elderly, inspired the launch of chip products. The trendiness of chips in the market 

and a gap in premium offerings motivated the establishment of a variety of chip 

products. While challenges such as seasonal availability of ingredients exist, 

direct sourcing from manufacturers ensures consistent supply. Overall, the 

venture into the kitchen ingredient and snack market is driven by a combination of 

market demand, quality differentiation, and strategic pricing. 
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ABSTRACT 

 

Usaha dalam bahan masakan dan camilan sedang berkembang pesat, mendorong 

keputusan untuk mencoba produksi terasi dan keripik seperti keripik pisang dan 

sukun. Terasi menawarkan peluang yang menguntungkan karena penggunaannya 

yang luas, terutama di Sumatra, dengan 60% penduduk Indonesia 

menggunakannya dalam masakan mereka. Penelitian pasar mengungkapkan 

kesenjangan dalam penawaran kualitas di Jakarta, memungkinkan strategi harga 

yang lebih tinggi. Aroma dan tekstur terasi Bangka Belitung yang khas 

dibandingkan dengan varian lokal lebih memperkuat keyakinan dalam masuk ke 

pasar. Demikian pula, popularitas camilan di semua kelompok usia, dari remaja 

hingga orang tua, menginspirasi peluncuran produk keripik. Kehadiran tren 

keripik di pasar dan kesenjangan dalam penawaran premium memotivasi 

pendirian berbagai produk keripik. Meskipun ada tantangan seperti ketersediaan 

bahan musiman, sumber langsung dari produsen memastikan pasokan yang 

konsisten. Secara keseluruhan, usaha dalam bahan masakan dan pasar camilan 

didorong oleh kombinasi permintaan pasar, diferensiasi kualitas, dan penetapan 

harga strategis. 

 

Kata kunci: 22 STORE, Inovasi, Digital Marketing 
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