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ABSTRACT 

 

This research focuses on the use of digital marketing in an effort to increase the sales 

of swallow's nest in Payung Village. The analysis covers various relevant aspects, 

including strategic locations for nest collection, the quality of products offered, as well 

as the level of knowledge and experience in swallow nest cultivation. In addition, 

weaknesses in limited production scale and dependence on weather factors that can 

interfere with swallow reproduction will be evaluated in depth. This research will 

explore the potential increase in market demand for swiftlet nests as well as 

opportunities for product expansion through diversification. The threats faced are 

intense competition from other businesses with larger production scales, the potential 

for predatory attacks on swiftlets, and the impact of international trade regulations on 

business operations.This research refers to the concept of Business Model Canvas 

(BMC) to identify crucial problems faced in the development of swallow's nest 

business in Payung Village, as well as design a comprehensive and sustainable strategy 

to optimize the use of digital marketing as a tool to achieve local and international 

business goals. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berfokus terhadap pemanfaatan digital marketing dalam upaya 

meningkatkan hasil penjualan sarang burung walet di Desa Payung. Analisis meliputi 

berbagai aspek yang relevan, termasuk lokasi strategis untuk pengumpulan sarang, 

kualitas produk yang ditawarkan, serta tingkat pengetahuan dan pengalaman dalam 

budidaya sarang burung walet. Selain itu, kelemahan dalam skala produksi yang masih 

terbatas dan ketergantungan pada faktor cuaca yang dapat mengganggu reproduksi 

burung walet akan dievaluasi secara mendalam. Penelitian ini akan mengeksplorasi 

potensi peningkatan permintaan pasar bagi sarang burung walet serta peluang untuk 

melakukan ekspansi produk melalui diversifikasi. Ancaman yang dihadapi yaitu 

persaingan yang ketat dari pelaku bisnis lain dengan skala produksi yang lebih besar, 

potensi serangan predator terhadap burung walet, dan dampak peraturan perdagangan 

internasional terhadap operasi bisnis. Penelitian ini merujuk pada konsep Business 

Model Canvas (BMC) untuk mengidentifikasi permasalahan krusial yang dihadapi 

dalam pengembangan usaha sarang burung walet di Desa Payung, serta merancang 

strategi yang komprehensif dan berkelanjutan untuk mengoptimalkan pemanfaatan 

digital marketing sebagai alat untuk mencapai tujuan bisnis lokal Maupun 

Internasional. 

 

Kata kunci: Pemanfaatan Digital Marketing, Penjualan, BMC 
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