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ABSTRACT

This research is motivated by the large number of MSMEs in Parittiga
District that use digital marketing and this study aims to analyze the effectiveness
of using SEO (Search Engine Optimization)-based digital marketing in increasing
micro, small, and medium enterprises (MSMESs) in Parittiga District. Digital
marketing is one of the important strategies in the digital era to expand market
reach and increase the competitiveness of MSMEs. SEO, as part of digital
marketing, aims to increase website visibility in search engines without advertising
costs. This study uses a quantitative method with simple linear regression. This data
collection was carried out through questionnaires distributed to MSME owners in
Parittiga District. The results of the analysis show that the use of SEO affects the
increase in website visits and sales of MSME products. In addition, this study also
found that the knowledge and understanding of MSME owners about SEQ is still
low, so further training and assistance are needed. This study concludes that SEO-
based digital marketing has great potential to support the growth of MSMEs in
Parittiga District, but requires ongoing efforts in education and implementation.

Keywords: Digital Marketing, SEO, MSMEs, Business Improvement, Parittiga
District

vii



ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi banyaknya UMKM yang ada di Kecamatan
Parittiga yang menggunakan pemasaran digital dan penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis efektivitas penggunaan digital marketing berbasis SEO (Search
Engine Optimization) dalam meningkatkan usaha mikro, kecil, dan menengah
(UMKM) di Kecamatan Parittiga. Digital marketing menjadi salah satu strategi
penting dalam era digital untuk memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan
daya saing UMKM. SEO, sebagai bagian dari digital marketing, bertujuan untuk
meningkatkan visibilitas website di mesin pencari tanpa biaya iklan. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan regresi linear sederhana. Pengumpulan
data ini dilakukan melalui kuesioner yang didistribusikan kepada pemilik UMKM
di Kecamatan Parittiga. Hasil analisis menunjukkan bahwa penggunaan SEO
mempengaruhi peningkatan kunjungan website dan penjualan produk UMKM.
Selain itu, penelitian ini juga menemukan bahwa pengetahuan dan pemahaman
pemilik UMKM tentang SEO masih rendah, sehingga perlu adanya pelatihan dan
pendampingan lebih lanjut. Penelitian ini menyimpulkan bahwa digital marketing
berbasis SEO memiliki potensi besar untuk mendukung pertumbuhan UMKM di
Kecamatan Parittiga, namun memerlukan upaya yang berkelanjutan dalam edukasi
dan implementasinya.

Kata Kunci: Digital Marketing, SEO, UMKM, Peningkatan Usaha, Kecamatan
Parittiga

viii



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN ......ooiiiiiiiiii e iii
LEMBAR PENGESAHAN SKRIPSI ........ccoooiiiiii iv
KATA PENGANTAR ..o \%
ABSTRACT ... vii
ABSTRAK ... s viii
DAFTARIISI ...t ix
DAFTAR GAMBAR .......ccoooiiiiiriisminnes e xii
DAFTAR TABEL ..ottt e xiii
DAFTAR LAMPIRAN .....ooiiiiiiiiiiiiiei ettt xiv
BAB I PENDAHULUAN ..o e s 1
1.1 Latar BelaKang ..... .o it ittt 1
1.2 Rumusan Masalah ... e 3
1.3 Batasan Masalah.......ccoiimiiiiii it e e 3
1.4 Tujuan dan Manfaat Penulisan..............cccooeiiiiiiiionnne e 4
1.5 Sistematika Penulisan ...........c.oooviiiiiiieni i 4
BAB II LANDASAN TEORI ......cooiiiiiiiiiiiiie et 6
2.1 Teori Pendukung Judul Penulisan ..........ccccovoviiiiiiiiiiiniiiicie i 6
2. 1.1 EeKEIVITAS ..ooviiiiiiici it seb s 6
2.1.2 P@MASATAN ...t 6
2.1.3 DIGIAL .o 7
2.1.4 Digital Marketing..........cccovviiiiiiiiiiiii e 7
2.1.4.1 Strategi Digital Marketing.........ccccoovveiiiiiiiiniiiicicn 8

2.1.4.2 Kelebihan dan Kekurangan Digital Marketing.................... 11

2.1.5 Search Engine OptimizZation ...........ccevverrienieenineeneeneesee e 12
2.1.6 UMKM ...ttt 14

2.2 MELOAE ...ttt 15
2.3 Tinjauan Penulisan Terdahulu ...........cccoooiiiiiiiii, 15



2.4 Kerangka PemiKiran............ccocviiiiiiiiiiisiciee e 25

2.5 HIPOLESIS 1ttt ettt 26
BAB III METODOLOGI PENELITIAN ......ccoooiiiiiiiie e 27
3.1 Jenis Penelitian........ccocvviiiiiiiiiiiiii 27
3.1.1 Penelitian Kuantitatif............cccooiiiiiiiiie e 27
3.2 Tempat dan Waktu Penelitian............cccooveviiieiieiiiiiniec e 27
32,1 TOMPAL....ceieieiiieiee e 27
3.2.2 WAKIU 1ottt 28
3.3 Populasi dan Sampel ....cccoviiiiiiii i 29
3.3.1 POPUIAST.c..uii ittt sttt 29
3.3.2 SampO LRRENEEE. ............ ey oo NN 30
3.4 Metode Pen@litian. ... ....eeieeesiiiee ettt sre st e 30
3.5 Instrumen Penelitian dan Skala Pengukuran Variabel ....................eine 31
3.5.1 Instrumen Penelitian ...t it 31
3.5.2 Skala Pengukuran Variabel ...........ccccriiiiiiiiinniin e seessnssiins s 31
3.6 Teknik Analisis Data ..........ccccoiiiiiiiiiiiisiiie e snin e 32
3.7 Uji Validitas dan Reabilitas.............ccoeiiiiiiiiiii i e 32
3.7.1 Uji ValIditas. ...cccoeviieiiiiiiciici s e 32
3.7.2 Uji Reabilitas ......ccceiiiiiinnrieeeiice st 33
3.8 11 ASumS] Koo thuei. fove s erinnenst e s oo b b agd P e sveeasnesnennans 33
3.8.1 Uji NOIMAIIAS ..ot 33
3.8.2 Uji Multikolin€aritas ............coccveriiiuiiieiieiiiie e 34
3.8.3 Uji HeteroskedastiSitas.......c.ueuivieiieieiiieie i 34
3.9 UJT HIPOTESIS wvvieivieiiiiiiiiiiie ettt 35
3.9.1 Uji Koefisien Determinasi .........cccocceereeeiueeriennieerieeniee e eiee e 35
3.9.2 Uji Parsial......coooviiiiiiiiiiii 35
3.9.3 Uji SIMUIAN .. 35
3.9.4 Uji Regresi Linear Sederhana ............ccccoocvviiiiiiiiieiniie e 35



BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.......c.cooiiiiiiene 37

4.1 DeSKIIPST Data.....ccvviiiiiiiiiiieiiiie e 37
4.2 Hasil Uji Validitas dan Reabilitas .........ccccccvviiiiiiiiiiiiniiiie e 38
4.2.1 Hasil Uji Validitas ........cccooveiiiiiiieiiiciieseceee e 38
4.2.2 Hasil Uji Reabilitas ..........ccccovriviiiiiiiienieiiseseee e 39
4.3 Hasil Uji Asumsi KIasiK.......cccoviiiiiiiiiii e 40
4.3.1 Hasil Uji Normalitas ........cccccvvvviiiniiiiniieiinnseecee e 40
4.3.2 Uji MUltiKOIN@ATTEAS .ueiivevieriiieiieee it 42
4.3.3 Uji HeterokedastiSItas ........ccevveiieiieiiieniiiisie st 42
4.4 UjJi HIPOLESIS ..vituriiuiiiiiiii sttt 43
4.4.1 Uji Koefisien Determinasi ......cco.viivvieeiinieineiiisiesessie s 43
O RO FI o 0 e R RV (TR i =y S 44
4.4.3 Uji Regresi Linear Sederhana.......cccoi it 45
4.4.4 I el e L L B e e 45
4.5 PembahaSan..........ccuiiiiiiiie it 46
BAB V PENUTUP ...ttt 49
5.1 KeSIMPUIAN i 49
5.2 Sarame o NP S i e e e g ofor e g 49
DAFTAR PUSTAKA ...ttt 50
LAMPIRAN ...ttt 53

Xi



DAFTAR GAMBAR

GAMDAL 2.1 TWEDSTL. ......ceeeieeieieie et 9
Gambar 2.2 Bagan Kerangka Pemikiran............cccoocoiiiiiiiiiiiiiicen, 25
Gambar 3.1 Data UMKM Parittiga........ccccovviiiiiiiiiiiiniiie e 29
Gambar 3.2 UMKM Parittiga Sektor Usaha Jasa Lainnya ..........ccccceevivveennen. 30
Gambar 4.1 Histogram SPSS 25 ..o 41
Gambar 4.2 PPIot SPSS 25 ... 41
Gambar 4.3 Coeffisients SPSS 25......covoiiiiiiii e 42
Gambar 4.4 Scatterplot SPSS 25, 43
Gambar 4.5 Model Summary SPSS 25 ... i 44
Gambar 4.6 Tabel Anoya SPSS 25........ccimmiieiiesese b 44
Gambar 4.7 Grafik Media Sosial Google From............cccocociveiinic it 46

xii



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Jadwal Pelaksanaan Penelitian ...........ccccoceiiieiiiieniiiiic e 28
Tabel 3.2 Tabel Insrumen Skala LiKert ..........cccocoeeiiiiiiiiiiiienicee e 32
Tabel 4.1 Data ReSpOnden..........cccoiiiiiiiiiiiiiiiiiie i 38
Tabel 4.2 Hasil Uji Validitas .......ccccoovveiiiiiiiiiiiiieciics e 39
Tabel 4.3 Hasil Uji Reabilitas ..........cccccveiiiiiniiiiiieiceceeceee e 40

xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. Surat Permohonan Izin RiSet...........cccoiviiviiiiiiiiiiiiciice, 54
Lampiran 2. Surat Balasan Riset Dari Kecamatan............ccccccevvveeiiiinniieennnen. 56
Lampiran 3. QUESIONET .......cciuiiiiieieiiiiesiiee st e sieeesreessbee s srre e sire s nieessbeeesneeas 58
Lampiran 4. DOKUMENTAST .......c.ooviiuiriiiiieieieesie e 63
Lampiran 5. HaSil QUESTONET .........ooiiiiiiiiieic s 67
Lampiran 6. Tabel F........coooioii e csiiiisiisinnnnee e 76
Lampiran 7. TaDel t......cciiiieee e s 79
Lampiran 8. TADEI F....cviiieieee et 82
Lampiran 9. Hasil SPSS ... ..ottt 85
Lampiran 10. Surat & Hasil Cek Plagiat..........ccoovomiiimiiiin i 98
Lampiran 11. Kartu Konsultasi............ccooeiiiiiiiiiiiiii i 101
Lampiran 12. Biodata Penulis .........cc.ciiiiiiniiin it 103

Xiv



	COVER DEPAN
	COVER BELAKANG
	LEMBAR PERNYATAAN 
	LEMBAR PEGESAHAN
	KATA PENGANTAR 
	ABSTRACT 
	ABSTRAK 
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR 
	DAFTAR TABEL 
	DAFTAR LAMPIRAN 

