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ABSTRACT 

This research is motivated by the large number of MSMEs in Parittiga 

District that use digital marketing and this study aims to analyze the effectiveness 

of using SEO (Search Engine Optimization)-based digital marketing in increasing 

micro, small, and medium enterprises (MSMEs) in Parittiga District. Digital 

marketing is one of the important strategies in the digital era to expand market 

reach and increase the competitiveness of MSMEs. SEO, as part of digital 

marketing, aims to increase website visibility in search engines without advertising 

costs. This study uses a quantitative method with simple linear regression. This data 

collection was carried out through questionnaires distributed to MSME owners in 

Parittiga District. The results of the analysis show that the use of SEO affects the 

increase in website visits and sales of MSME products. In addition, this study also 

found that the knowledge and understanding of MSME owners about SEO is still 

low, so further training and assistance are needed. This study concludes that SEO-

based digital marketing has great potential to support the growth of MSMEs in 

Parittiga District, but requires ongoing efforts in education and implementation. 

 

Keywords: Digital Marketing, SEO, MSMEs, Business Improvement, Parittiga 

District 
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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi banyaknya UMKM yang ada di Kecamatan 

Parittiga yang menggunakan pemasaran digital dan penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis efektivitas penggunaan digital marketing berbasis SEO (Search 

Engine Optimization) dalam meningkatkan usaha mikro, kecil, dan menengah 

(UMKM) di Kecamatan Parittiga. Digital marketing menjadi salah satu strategi 

penting dalam era digital untuk memperluas jangkauan pasar dan meningkatkan 

daya saing UMKM. SEO, sebagai bagian dari digital marketing, bertujuan untuk 

meningkatkan visibilitas website di mesin pencari tanpa biaya iklan. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan regresi linear sederhana. Pengumpulan 

data ini dilakukan melalui kuesioner yang didistribusikan kepada pemilik UMKM 

di Kecamatan Parittiga. Hasil analisis menunjukkan bahwa penggunaan SEO 

mempengaruhi peningkatan kunjungan website dan penjualan produk UMKM. 

Selain itu, penelitian ini juga menemukan bahwa pengetahuan dan pemahaman 

pemilik UMKM tentang SEO masih rendah, sehingga perlu adanya pelatihan dan 

pendampingan lebih lanjut. Penelitian ini menyimpulkan bahwa digital marketing 

berbasis SEO memiliki potensi besar untuk mendukung pertumbuhan UMKM di 

Kecamatan Parittiga, namun memerlukan upaya yang berkelanjutan dalam edukasi 

dan implementasinya. 

Kata Kunci: Digital Marketing, SEO, UMKM, Peningkatan Usaha, Kecamatan 

Parittiga 
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