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Abstrak

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) merupakan tulang punggung
perekonomian  Indonesia. Digitalisasi ekonomi melahirkan internet untuk
menawarkan banyak manfaat bagi pelaku Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
dalam meningkatkan pemasarannya dalam suatu produk. Namun kenyataannya
tidak semua orang yang tertarik melakukan penjualan secara online, dengan alasan
rumit dan memakan waktu bagi pelaku UMKM. Selain Itu, UMKM di wilayah
pedesaan atau daerah terpencil mungkin menghadapi kendala dalam hal akses
terhadap teknologi dan infrastruktur yang diperlukan. Sebelum adanya pemasaran
online, UMKM sering bergantung pada metode pemasaran tradisional untuk
mempromosikan produk mereka. Pengembangan pemasaran online UMKM di
Desa Dendang biasanya memanfaatkan media sosial. UMKM dapat memanfaatkan
berbagai platfom media sosial seperti, facebook dan whatsapp untuk
mempromosikan produk. Oleh karena itu perlu dilakukannya Analisis Pemasaran
Online dalam Meningkatkan Penjualan Produk Usaha Mikro Kecil Menengah
(UMKM) di Desa Dendang. Tipe penelitian ini yaitu analisis kuantitatif dengan
berapa macam variabel yang terlibat. Objek penelitian yang menjadi fokus dalam
penelitian ini adalah pelaku UMKM yang terdaftar dalam program desa dendang,
Bangka Barat, Provinsi Kepulauan Bangka Belitung. Pengaruh pemasaran online
dalam meningkatkan penjualan produk UMKM di Desa Dendang sangat
berpengaruh dan memiliki pengaruh signifikan dimana dari hasil penelitian
terhadap 50 responden didapat hasil regresi Y=4.505 + 9.858 bX artinya jika tidak
ada variabel pemasaran online yang mempengaruhi penjualan, maka penjualan
sebesar 4.505 dan jika variabel pemasaran online meningkat sebesar satu satuan
maka Penjualan akan meningkat sebesar 9.858 dengan anggapan variabel bebas lain
tetap. Faktor yang mempengaruhi penjualan produk UMKM di Desa Dendang
adalah 3 variabel utama yaitu konten media, produk, dan branding.

Kata Kunci: UMKM, pemasaran online, Desa Dendang



Abstract

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMES) are the backbone of the Indonesian
economy. Economic digitalization gave birth to the internet to offer many benefits
for Micro, Small and Medium Enterprises (MSMES) in increasing their marketing
of a product. However, in reality, not everyone is interested in selling online, for
reasons that are complicated and time consuming for MSMEs. Apart from that,
MSMEs in rural or remote areas may face obstacles in terms of access to the
necessary technology and infrastructure. Before online marketing, MSMEs often
relied on traditional marketing methods to promote their products. MSME online
marketing development in Dendang Village usually utilizes social media. MSMEs
can utilize various social media platforms such as Facebook and WhatsApp to
promote products. Therefore, it is necessary to carry out Online Marketing Analysis
to Increase Sales of Micro, Small and Medium Enterprises (MSMES) Products in
Dendang Village. This type of research is quantitative analysis with several types
of variables involved. The research objects that are the focus of this research are
MSMEs registered in the Dendang Village Program, West Bangka, Bangka
Belitung Islands Province. The influence of online marketing in increasing sales of
MSME products in Dendang Village is very influential and has a significant
influence where from the results of research on 50 respondents, the regression
results obtained are Y= 4,505 + 9,858 bX, meaning that if there are no online
marketing variables that influence sales, then sales will be 4,505 and if If the online
marketing variable increases by one unit, sales will increase by 9,858 assuming the
other independent variables remain constant. The factors that influence the sales of
MSME products in Dendang Village are 3 main variables, namely media content,
products and branding.

Keywords: MSMEs, online marketing, Dendang Village
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