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ABSTRACT

Inbound marketing is a marketing strategy that focuses on attracting
potential customers through relevant and useful content, rather than using
traditional marketing methods that are intrusive such as advertising or phone calls.
With this strategy, you are able to create and share quality content to attract,
engage and satisfy the needs of the target audience. The impact of the inbound
marketing strategy on increasing sugar cane juice consumers in Pangandaran has
a positive and significant value. This research discusses the magnitude of the
impact of the inbound marketing strategy on increasing sales of sugar cane juice in
the city of Batang Pinang. Based on simple linear regression calculations focusing
on the impact of inbound marketing on sugar cane consumption in the city of
Batangpinang using the SPSS program, the following results were obtained: Y=
%.834 + 1 Y.all existing tests have a positive and very significant effect on
increasing sugar cane juice consumers in Pangkalpinang

Keywords: Inbounding Marketing, Sari Tebu, Consumers, Pangkalp(y
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ABSTRAK

Inbound marketing salah satu strategi pemasaran yang fokus pada menarik
pelanggan potensial melalui konten yang relevan dan bermanfaat, daripada
menggunakan metode pemasaran tradisional yang bersifat mengganggu seperti
iklan atau panggilan telepon. Dengan strategi ini mampu menciptakan dan
membagikan konten yang berkualitas untuk menarik, melibatkan, dan memuaskan
kebutuhan audiens target. Dampak strategi - inbound marketing terhadap
peningkatan konsumen sari tebu di pangkalpinang memiliki nilai positif dan
signifikan.Penelitian ini membahas besarnya dampak dari strategi inbounding
marketing terhadap kenaikan penjualan sari tebu di kota pangkalpinang.
Berdasarkan perhitungan regresi linear sederhana pada fokus dampak inbound
marketing terhadap konsumsi tebu pada kota pangkalpinangdengan menggunakan
program SPSS didapat hasil sebagai berikut: Y= 2,834 + 1 X. Hasil penelitian saat

‘\ ini, menunjukan bahwa variabel strategi inbounding marketing (X), terhadap
konsumen (YY) secara semua pengujian yang ada berpengaruh positif dan sangat
\ signifikan terhadap peningkatan konsumen sari tebu di pangkalpinary

\ Kata Kunci: Inbounding Marketing, Sari Tebu, Konsumen, Pangkalwéng
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