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ABSTRACT 

This research aims to find out how video content via Instagram New 

Bintang Trans influences consumer interest in bus rental. This research 

utilizes a quantitative methodology using a descriptive and associative 

causal approach as well as multiple linear regression analysis. Data 

collection techniques use observation, survey, interview methods. 

Questionnaires were distributed to 107 respondents who watched 

Instagram video content @new_bintang_trans.id, their responses were 

processed and analyzed using multiple regression analysis. The research 

results reveal that interactive interest in video content has a positive and 

significant effect on consumer interest in bus rental, while informativeness 

and quality of video content do not have a significant effect on consumer 

interest. Then these three variables simultaneously have a significant effect 

on consumer interest. This is based on testing Fcount 8.428 > Ftable which 

is 2.69 with a sig value of 0.000 < 0.05. It is known that the Adjusted R 

Square value is 0.174. This means that the dependent variable can be 

influenced by the independent variable by 17.4%. This shows that 

independent variables such as interactive interest, informativeness, and 

quality of video content via Instagram influence consumer interest in bus 

rental by 17.4%. Meanwhile, the remaining 82.6% was influenced by other 

factors not examined in this research model. For further research, it is 

recommended to take a different point of view by adding variables such as 

brand image analysis and marketing mix strategy for New Bintang Trans. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh video 

konten melalui Instagram New Bintang Trans terhadap minat konsumen 

dalam penyewaan bus. Penelitian ini memanfaatkan metodologi kuantitatif 

dengan menggunakan pendekatan deskriptif dan asosiatif kausal serta 

analisis regresi linear berganda. Teknik pengumpulan data menggunakan 

metode observasi, survei, wawancara. Kuesioner dibagikan kepada 107 

responden yang menonton video konten instagram @new_bintang_trans.id, 

tanggapannya diolah dan dianalisis menggunakan analisis regresi berganda. 

Hasil penelitian mengungkap interaktif ketertarikan video konten 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat konsumen dalam 

penyewaan bus sedangkan informatif dan kualitas video konten tidak 

berpengaruh signifikan terhadap minat konsumen. Kemudian ketiga 

variabel tersebut secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat 

konsumen. Hal ini berdasarkan pengujian Fhitung 8,428 > Ftabel yang 

sebesar 2,69 dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Diketahui nilai Adjusted R 

Square sebesar 0,174. Artinya, variabel dependen dapat dipengaruhi oleh 

variabel independen sebesar 17,4%. Ini menunjukkan variabel independen 

seperti interaktif ketertarikan, informatif, dan kualitas video konten melalui 

Instagram mempengaruhi minat konsumen dalam penyewaan bus sebesar 

17,4%. Sementara itu, sisanya 82,6%, dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak diteliti dalam model penelitian ini. Untuk penelitian selanjutnya, 

disarankan untuk mengambil sudut pandang yang berbeda dengan 

menambahkan variabel seperti analisis citra merek, dan strategi marketing 

mix pada New Bintang Trans. 

Kata Kunci:  Video konten, Instagram, Minat Konsumen 
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