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ABSTRAK 

 

Dalam era digital saat ini, UMKM di dekranasda menghadapi tantangan, tetapi 

juga memiliki peluang besar untuk mengembangkan pemasaran digital dengan 

menggunakan aplikasi Tiktok.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana dekranasda membantu UMKM penyedia oleh-oleh khas bangka yang 

produknya berada di dekranasda pangkalpinang dengan memanfaatkan aplikasi 

tiktok untuk memasarkan produk mereka, mempromosikan produk mereka, 

meningkatkan pemasaran produk mereka, dan a Bagaimana dekranasda membantu 

UMKM yang berada di dekranasda dalam mengembangkan pemasaran digital di 

era digital saat ini.Dalam penelitian ini, survey, wawancara, observasi, dan 

penyebaran kuesioner digunakan untuk mengumpulkan data.Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 156 sampel, dan 

populasi yang disurvei adalah 55 orang. Metode pengumpulan sampel yang 

digunakan adalah sampel acak sederhana. Hasil pengujian menunjukkan bahwa 

secara simultan nilai Fhitung sebesar 3.996 dengan tingkat signifikan sebesar 

0,004,sehingga Ho ditolak atau Ha diterima.(X) starategi digital terhadap variabel 

terikat, yaitu variabel (Y) perkembangan UMKM secara bersamaan atau 

sekaligus. Secara Regresi sederhana nilai konstanta a menunjukan nilai sebesar 

8.187, artinya jika ada terjadi perubahan variabel independen (nilai X adalah 0) 

maka nilai variabel dependen (Y) sebesar 8.187.Nilai koefisien regresi variabel 

X1 sebesar .287,X2 sebesar 1.026,X3 400,X4 598,dan 320 bernilai positif artinya 

variabel Strategi Digital X1 meningkat sebesar 287,X2 1.026,X3 400, X4 598,X5 

320, maka peningkatan perkembangan umkm sebesar 8.187. 

 

Kata Kunci : Pengambangan, Strategi Digital, usaha mikro, kecil, dan menengah 
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ABSTRACT 

 

In today's digital era, MSMEs in Dekranasda face challenges, but they also have 

significant opportunities to develop digital marketing by using the TikTok 

application. The aim of this research is to understand how Dekranasda assists 

MSMEs that provide typical souvenirs from Bangka, whose products are located 

in Dekranasda Pangkalpinang, by utilizing TikTok to market their products, 

promote their offerings, and enhance their product marketing. Additionally, it 

seeks to explore how Dekranasda supports MSMEs in developing digital 

marketing in the current digital age.In this research, surveys, interviews, 

observations, and the distribution of questionnaires were used to collect data.The 

research results indicate that the number of samples in this study is 156 samples, 

and the surveyed population consists of 55 individuals. The sampling method used 

is simple random sampling. The test results show that simultaneously the 

calculated F value is 3.996 with a significance level of 0.004, thus Ho is rejected 

or Ha is accepted.The digital strategy (X) affects the dependent variable, which is 

the development of MSMEs (Y) simultaneously. In simple regression, the constant 

value a is 8.187, meaning that if there is a change in the independent variable 

(when X is 0), the value of the dependent variable (Y) is 8.187. The regression 

coefficients for variable X1 is .287, X2 is 1.026, X3 is 400, X4 is 598, and X5 is 

320, all of which are positive. This means that if the digital strategy variable X1 

increases by 287, X2 by 1.026, X3 by 400, X4 by 598, and X5 by 320, then the 

development of MSMEs will increase by 8.187. 

 

Keywords: Mining, Digital Strategy, micro, small and medium-sized enterprises 
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