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ABRAKSI 

Dalam melakasanakan suatu usaha pastikanlah pelaku usaha akan memaksimalkan semaksimal 

mungkin untuk memproduksi serta memuaskan hati pelanggan dalam melauani dan 

memberikan kebutuhan yang dibutuhkan pelangganm. Dalam hal ini usaha haruslah dijlankan 

dan diperkenalkan oleh orang banyak agar lebih dikenal serta dapat menjadi oilihan yang tepat 

oleh konsumen. Umkm keripik primadona adalah aneka keripik yang di produksi sendiri. Toko 

ini memiliki sosial media seperti instagram fecebook dll. Peneliatian bertujuan untuk membuat 

keripik primadona banyak diketahui oleh orang banyak , dengan membuat beberapa promisi 

lainnya yaitu spanfduk poster dll. Yang bertujuan untuk menarik pelanggan. 

 

Kata kunci : UMKM KRIPIK PRIMADONAA\.DESAIN ,PROMOSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

ABTRACT 

In carrying out a business, make sure the business actor will maximize as much as possible to 

produce and satisfy the customer's heart in carrying out and providing the needs needed by the 

customer. In this case, the business must be carried out and introduced by many people so that 

it is better known and can be the right choice by consumers. Umkm prima donna chips are a 

variety of chips that are produced by themselves. This store has social media such as 

Instagram, Facebook, etc. The research aims to make prima donna chips widely known by 

many people, by making several other promotions, namely poster banners etc. Which aims to 

attract customers. 
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