
 

PENERAPAN DESAIN PUBLIKASI DAN PROMOSI CV.YEYEN 

SAUDARA SEJAHTERA 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

 

 

OLEH : 

 

STEVANY 

1922300006 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMASI FAKULTAS TEKNOLOGI 

INSTITUT SAINS DAN BISNIS ATMA LUHUR PANGKALPINANG 

2021/2022 

 



 

ii 
 

PENERAPAN DESAIN PUBLIKASI DAN PROMOSI CV.YEYEN SAUDARA 

SEJAHTERA 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

 

Diajukan sebagai syarat meraih 

Gelar Ahli Madya 

 

 OLEH :  

STEVANY 

1922300006 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN INFORMASI FAKULTAS TEKNOLOGI 

INSTITUT SAINS DAN BISNIS ATMA LUHUR PANGKALPINANG 

2021/2022 



 

iii 
 

  



 

iv 
 

  



 

v 
 



 

vi 
 

ABSTRACT 

 

In a business, of course, business actors will maximize as much as possible to produce 

and satisfy customers' hearts in serving and providing the needs needed by the company. 

In this case the business must be run and introduced by many people so that it is better 

known and can be the right choice by consumers. TBK Yeyen shop is a shop for 

equipment, products, and basic ingredients for cakes for the surrounding community. This 

shop has media such as Instagram, Facebook, and now TBK Yeyen is widely known by 

people around. This research aims to make this store more prominent in running a 

business so that it loses to other shops. By making several new products, logos for 

customers, it is intended to pamper customers so as not to introduce the store to potential 

buyers. 

  



 

vii 
 

ABSTRAK 

 

Dalam melaksanakan suatu usaha pastilah pelaku usaha akan memaksimalkan 

semaksimal mungkin untuk memproduksi serta memuaskan hati pelanggan dalam 

melayani dan memberikan kebutuhan yang dibutuhkan oleh pelanggan . Dalam hal ini 

usaha haruslah dijalankan dan diperkenalkan oleh banyak orang agar lebih dikenal serta 

dapat menjadi pilihan yang tepat oleh konsumen. Toko TBK yeyen adalah toko 

peralatan,produk,serta bahan kue bahan pokok untuk masyarakat sekitar. Toko ini 

memiliki media seperti instagram,facebok,,dan sekarang TBK Yeyen banyak diketahui 

orang sekitar . Penelitian ini bertujusn untuk membuat toko ini lebih menonjol dalam 

menjalankan usaha agar tidak kalah dengan toko-toko laiinya.Dengan membuat beberapa 

produk baru , logo untuk pelanggan,bermaksud untuk memanjakan pelanggan 

memperkenalkan toko kepada calon pembeli. 

 

Kata kunci : Toko Bahan Kue Yeyen,Desain,Promosi 
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