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ABSTRAK 

 

Dalam melaksanakan suautu usaha pastilah pelaku usaha akan memaksimalkan untuk 

memproduksi aerta memuaskan hati pelanggan dalam hal ini usaha harus dijalankan dan 

diperkenalkan oleh orang banyak agar lebih dikenal serta dapat menjadi pilihan yang tepat oleh 

konsumen. Kue Rintak 88 ini adalah toko kue kering yang diproduksi sendiri. Permasalahan pada 

toko ini Tidak adanya ide membuat media promosi lain selain sepanduk Membuat atau 

menentukan desain yang dpat menarik minat pelanggan Pembuatan kemasan agar terlihat lebih 

menarik dan menggunakan metode atau rancangan yang lebih modern Memahami tentang 

kebutuhan konsumen saat ini Mengurangi resiko kegagalan produk dengan mengetahui informasi 

riset pemasaran dapat mengetahui bagaimana menggunakan desain yang menarik Disini penulis 

menggunakan metodologi penelitian kualitatif deskriptif maka teknik pengumpulan data yang 

berupa observasi ,wawancara mendalam, dan studi kasus dengan sumber data primer dan skunder 

yang proses pengumpulan datanya menghasilkan mengenai fenomena sosialspanduk,kartu nama, 

kalender, gelas dan logo membuat media promosi yang bertujuan untuk memajukan skala 

penjualan toko Rintak 88 dengan mempromosikan barang dan toko tersebut menggunakan media 

promosi yang merupakan keperluan marketing dari toko Rintak 88 ini dengan riset penelitian ini 

dapat mengetahui bagaimana menggunakan desain yang menarik agar dapat bersaing Menambah 

dan mengembangkan idepada Toko Rintak 88 sehingga desain tidak monoton.  

Kata kunci : IMPLEMENTASI DESAIN DAN PROMOSI RINTAK 88 

 

 



 

VII 
 

ABSTRACT 

In carrying out a business, business actors will certainly maximize to produce and satisfy 

customers, in this case the business must be run and introduced by many people so that it is better 

known and can be the right choice by consumers. Kue Rintak 88 is a self-produced pastry shop. 

The problem with this store is that there are no ideas for making promotional media other than 

banners. Creating or determining designs that can attract customers. Making packaging to make 

it look more attractive and using more modern methods or designs. Understanding current 

consumer needs. Reducing the risk of product failure by knowing research information. marketing 

can find out how to use an attractive design. Here the author uses a descriptive qualitative 

research methodology, the data collection techniques are in the form of observation, in-depth 

interviews, and case studies with primary and secondary data sources whose data collection 

process results in social phenomena such as banners, business cards, calendars, glasses. and logos 

create promotional media that aims to advance the sales scale of the Rintak 88 store by promoting 

the goods and the store using promotional media which are the marketing needs of this Rintak 88 

store. know how to use attractive designs to be competitive. Add and develop ideas at Toko Rintak 

88 so that the designs are not monotonous. 
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