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ABSTRAC 

 

Dessertkie is a culinary business that presents an innovative concept with food 

based on cakes that have been transformed into attractive and delicious 

contemporary dishes. The uniqueness of Dessertkie lies not only in its products 

but also in its clever and up-to-date marketing strategy. In facing the digital era, 

Dessertkie has successfully utilized popular platforms such as Facebook, 

Instagram, WhatsApp, and TikTok as primary tools to communicate and interact 

with their customers. Dessertkie also continues to innovate in the culinary field, 

always looking for new ways to bring new and exciting flavors to their customers. 

By combining creativity in cooking and sophistication in digital marketing, 

Dessertkie has successfully created a strong identity in the culinary industry. 

Their commitment to continuously grow and adapt to changes in trends and 

technology reaffirms Dessertkie's position as a key player in this industry. Thus, 

Dessertkie not only promises to provide an unparalleled culinary experience but 

also to continue to be a pioneer in culinary innovation in the future. 
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ABSTRAK 

 

Dessertkie adalah pelaku bisnis kuliner yang menghadirkan konsep inovatif 

dengan makanan berbahan dasar kue yang telah diubah menjadi hidangan 

kekinian yang menarik dan lezat. Keunikan Dessertkie tidak hanya terletak pada 

produknya, tetapi juga pada strategi pemasaran yang cerdas dan terkini. Dalam 

menghadapi era digital, Dessertkie telah berhasil memanfaatkan platform-

platform populer seperti Facebook, Instagram, WhatsApp, dan TikTok sebagai 

alat utama untuk berkomunikasi dan berinteraksi dengan pelanggan mereka. 

Dessertkie juga terus berinovasi di bidang kuliner, selalu mencari cara baru untuk 

menghadirkan rasa yang baru dan menarik bagi pelanggan mereka. Dengan 

memadukan kreativitas dalam masakan dan kecanggihan dalam pemasaran digital, 

Dessertkie berhasil menciptakan identitas yang kuat dalam industri kuliner. 

Komitmen mereka untuk terus berkembang dan beradaptasi dengan perubahan 

tren dan teknologi menegaskan posisi Dessertkie sebagai pemain kunci dalam 

industri ini. Dengan demikian, Dessertkie tidak hanya berjanji untuk memberikan 

pengalaman kuliner yang tak tertandingi, tetapi juga untuk terus menjadi pionir 

dalam inovasi kuliner di masa depan. 

 

Kata Kunci: DessertKie, Digital Marketing, Innovasi, SungaiLiat. 
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